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Formatradios im Gleichklang

MEDIEN

Radio zum Weghoren? Die Privatradios bringen viele Horer auf die Palme. Sie waren einst
als Erweiterung des publizistischen Angebots gedacht; inzwischen tonts tiberall gleich —
seit einiger Zeit auch beim 6ffentlich-rechtlichen DRS3. Der Zurcher Presseverein hat die
Formatierung der Radios in einem Podiumsgesprach kritisch hinterfragt.

adio gaga, radio gugu»,
sang einst Freddy Mer-
« cury. Ahnlicher als Ra-

dio gaga und Radio gugu tonen
seiteiniger Zeit die Lokalradios in
Zirich — und andernorts. Radio
24, einst als der ganz andere Pira-
tensender angetreten, sendet ein
Musikprogramm, das mit dem
von Radio Z — neu als Hitradio Z
firmierend — zum Verwechseln
dhnlich ist. Die Ahnlichkeit hat
System, lassen sich doch beide von
deutschen Mainstream-Experten
mit Verbindungen
in die USA beraten.
Sogar DRS 3,1983
als «amtlich bewil-
ligter Storsender»
gestartet, liess sich
von einem deut-
schen Berater auf
Mainstream trim-
men, respektive
formatieren, wie
der Fachausdruck
lautet.

Easy-Listening
Formatierung durch exter-
ne Berater

Die Vorgaben dieses professionell
von teuren auslindischen Bera-
tern vorgenommenen freiwilligen
musikalischen Gleichschaltungs-
prozesses sind: keine ungewohn-
ten Kliange, Rhythmen, Worte.
Kein allzu harter Rock, keine all-
zu weichen Balladen. Dafur
durchaus, wenns gerade modisch
ist, ab und zu ein Tiroler Otzi-Jo-
del. Klassiker der ersten Rockwel-
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tuelle Hits. Auf der Quotenjagd
strikt zu meiden sind ungewohnte
Tone, gar aus anderen Lindern,
Kulturen, Stilrichtungen.

Alles, was zu sehr von den ge-
normten Endlos-Berieselungsban-
dern in Einkaufszentren und Park-
hiausern abweicht, konnte Horer
zum Betdtigen des Abschalt-
knopfs oder zum Suchen eines
Konkurrenzsenders bringen, heisst
es als Begrundung. Der musikali-
sche Einheitsbrei hingegen garan-
tiere hohere Einschaltquoten.

Teasing statt
Information
Ebenso als Mark-

tanteile  gefdhr-
dender  Horer-
schreck  verpont

sind den trendi-
gen Radioforma-
tierern  ldngere
Wort- und Infor-
mationsendun-
gen. Fiir sie ist eine Minute eine
halbe Ewigkeit, lingere Sitze
sind unverstindliches Kauder-
welsch. Dass es allen-

falls auch eintragli-

che Werbespots sein

konnten, die bei Ra-

diohorern Ab- oder ﬁﬁﬁéﬂdin

Umschalt-Reflexe
auslosen, darf hinge-
gen gar nicht gedacht
werden, denn das
wire schlecht fiirs Geschiift.
Um die professionell rundum-
erneuerten und vereinheitlichten

Privatformatsender fiir die Horer-
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dios gespeichert ist, mit dem so-
genannten Teasing erginzt. Von
frith bis spit melden sonore Mo-
deratorenstimmen, oft mehrmals
pro Stunde, manchmal nach je-
dem zweiten oder dritten Musik-
block, dass ihr Sender der beste
sei, wenn nichtsogar, Originalton
Hitradio Z, «s’Bescht hooch
driiti».

Proteste und Quoten
Von Musikjournalisten, Radio-
leuten und Radiohérern hagelte
esin letzter Zeit Proteste und Kri-
tik an diesem Trend. Protest-Web-
sites wie http://home.intergga.ch/
bluecat/sounds/background.htm
oder http://www.drs3wakeup.ch/
main.html entstanden, kritische
Zeitungsartikel erschienen in al-
len Landesteilen. In der Siidost-
schweiz wurde zum Horen des
Osterreichischen Senders FM 4
anstelle von DRS 3 aufgerufen.

Vor diesem Hintergrund mo-
derierte Reto Lipp vom Ziircher
Presseverein am 26. September
ein Podiumsgesprach im Ringier-
Pressefoyer. Teil-
nehmer  waren
Andreas Schefer,
Programmleiter
DRS 3, Daniel
Deicher, Ge-
schiftsfithrer Hit-
radio Z, Peter
Brun, Programm-
leiter Radio 24, und Christoph
Romer, Programmleiter Radio
Ziirisee.

Schefer begriindete die Neu-
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be, andererseits mit ¢
vom alten «Dampfra
gitalisierte Studios in
Im wbrigen konne u
deutsche Berater, der
DRS 3 arbeite, keine:
das Musikprogramm
Er berate nur. Nach v
die Musikredaktorer
telauswahl zustandig
Fiir Peter Brun wai
vom angestammten
Sound eine Folge d
dem Verkaufdes Schz
ders an Tamedia |
Horerforschung. Dei
nurnoch in Tests erui
ein Publikum zwische
Jahren - habe sich
bereits quotensteige
wirkt. Er konne nun
dio 24 wieder zum m
Sender am Ort zu m:
Stellung, die Radio
2001 verloren habe.
Radio Ziirisee hin
laut Romer beim bisl
ten Spektrum, inklu
der Sechziger- und Sie
Es konne sich so — el
es auf Programm-B
Deutschland verzichi
ternative» zum Einhi
filieren. Dafur hitte
Vertreter der beiden
alternativen Ziirchei
0s, Radio Loraund R
welche auf dem Podi
wesend waren, wohl
des Lacheln tibrig gel
Daniel Deicher fith

Erkenntnisse der Hot
mem hAalceralAlince an Aaa
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im Zielpublikum mehrheitsfahi-
ge Musik zu finden. Pop der Sech-
zigerjahre komme zwar gut an,
sei aber nicht mit aktueller Dance
Music kompatibel. Hauptsich-
lich gehe es darum, herauszufin-
den, welche einzelnen Titel die
Horermehrheit so nerven, dass
sie abschalten oder die Station
wechseln. Diese Titel wiirden
dann aus dem Programm ent-
fernt.

Demgegentiber warnte Chris-
tian Romer vor dem «Overtea-
sing», der allzu hdufigen Wieder-
gabe des Sendersignets oder der
Eigenwerbungs-Slogans, wie man
sie von einigen Sendern kennt.
Das nerve die Horer mehr als die
Musikprogrammierung. Deicher
bestritt demgegentiber, dass die
durchaus gewollte Kadenzsteige-
rung der Eigenwerbung bei Hit-
radio Z zu einem Horerschwund

geftihrt habe.

«Fire the journalists!»

Christian Romer berichtete, eine
amerikanische Beraterin habe,
nach dem Marktnutzen von
News am Radio gefragt, gerade-
heraus gesagt: «Fire the journa-
lists!» Ein reines Musikpro-
gramm sei den Horern am liebs-
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ten. Da ha-
be er denn
doch wider-
sprechen
miissen; auf
dem
Schweizer
Markt sei auch der Informations-
aspekt des Radioprogramms
wichtig.
Peter Brun betonte, bei Radio
24 seien die Infostunden
mit mehreren mehr-

schrieben, dass die lokale Ebene
den Privatsendern tiberlassen
bleibe, auch die Regionaljournale
seien eben regionale, nicht lokale
Informationssendungen.

Zum Schluss betonte auch Dei-
cher von Hitradio Z die Notwen-
digkeit der Information und de-
mentierte alle Gerlichte, wonach
die dort zurzeit vakante Stelle des
Chefredaktors gar nicht mehr be

setzt werde. Auch werde
die Personalfluk-

minutigen Hin- tuation, die bei
tergrundinfor- B Hitradio Z an-
mationen die e Y J lasslich der
Sendezei- . k-\ . LA et Umforma-
ten mit- : Oy, ’ Ko tierung
den bes- | - tatsich-
ten Ein- g, : i lich an-
schalt- g " gestiegen
quoten. o o sei, stark
Laut - .&_ - aufge-
Christian B bauscht.
Romer = A y Viele
sind gerade ! 4 |'H o Wechsel
die Lokal- =N [ Y hétten an-
informationen h r'l-; 5 derweitige,
uber Aktualitd- ) personliche
ten, Unfille und Griinde.

Verbrechen in der unmit-
telbaren Nachbarschaft Haupt-
magnete furs Publikum. Das sei
gerade so wichtig wie die Musik,
und er sei sehr froh, dass DRS 3,
im Unterschied zu DRS 1 mit sei-
nen Regionaljournalen, die Pri-
vatsender auf diesem Gebiet nicht
konkurrenziere.

Andreas Schefer meinte dazu,
es sei ja eben gerade so vorge-

SVP und Bundesrat als Ra-

diokritiker

Im Vorfeld der Debatte um die
Revision des Radio- und Fernseh-
gesetzes profilierte sich auch die
SVP als Kritikerin des Radio-Ein-
heitsbreis. Sie argumentierte, da
mittlerweile nicht nur die meisten
privaten Lokalradios, sondern
auch DRS 3, beraten von densel-
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ben externen Radiof
klanglich kaum meh
der zu unterscheiden
ten die Kosten fiir d
staatlichen Storsende
der SVP allerdings
vorher ein Dorn im

eingespart werden.
Nun sah sich der o
munikator des Lande
Leuenberger, in Bean
nes nationalratlicher
gezwungen, sich seir
sorgt tiber die Angle
DRS 3 an die prive
renz» zu zeigen. Und
lobte Radio DRS, in
«Heavy-Rotation» v
reduzieren und keine
als zwei Mal pro Tay
Auch soll der jewei
stock von ab Compr
ren Stiicken wieder at
verdoppelt werden
bleibt aber, dass das
Plattenarchiv von R
verkauft wurde, das
onsintensive Sendeg
«Sounds» aus dem Pr
nommen wurden unc
kenntnisreiche Musik
die auch Ohren fiir H
abseits vom Mainstr
den Sender verliessen
Thom

Kreditkarten ohne Jahresgebuhr!

SVJ-Mitglieder erhalten
die UBS-Kreditkarten Visa
und MasterCard gratis.

Nicht nur im ersten Jahr,
Aamondavca aviikh id AAa TAlaa

Dies gilt nicht nur fiir Einzel-
karten, sondern auch fiir Zweit-
karten (Zusatzkarte fiir Partner
und Kombination Visa/Master-
Card).

besten gleich im Zen
riat an, um die Unterl

stellen (Tel. 026 347 1



